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Propiedad industrial o intelectual ?

La propiedad industrial es
parte de la propiedad
intelectual =

conjunto de derechos que
protegen los frutos del
iIngenio, la inventividad y la
creatividad humana (incluye
tambien los derechos de autor
o copyright en inglés)
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 Propiedad = derecho
# material

e |Industrial = en un
sentido amplio
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Que abarca la “propiedad

j']l industrial” ?

Creaciones “industriales”
técnicas:

...0 ornamentales:

Signos distintivos:

- marcas,

- indicaciones geograficas,
- nombres comerciales...

eyl
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Un mismo producto,
Distintos derechos de propiedad industrial

Un reloj por ejemplo:

¢ SU nUevo mecanismo
puede estar protegido por
una patente (o un modelo
de utilidad en funcion de
la novedad).

« Su forma atractiva puede
protegerse por un diseno.

« Su nombre de
comercializacion por una
marca.

—— :
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Utilidad de la Propiedad Industrial

Permite a las empresas:

Diferenciar sus productos de los de la
competencia y fomentar su labor innovadora
y creativa.

Conseguir niveles de exclusividad sobre sus
activos intangibles, elementos esenciales de
competitividad.

Disuadir y limitar de modo efectivo la copia o
la iImitacion por parte de la competencia.
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Aqu|S|C|on de los derechos de
propiedad industrial

« En principio, se adquieren
con un deposito (mas
raramente con el solo uso).

* El reqgistro del derecho por
oficinas facilita su uso

- Sin derecho, no hay
violacion!

d O
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Certificado de Registro

Enregistré / Registered 26/05/2005

" No003196169

EUROBAROMETRE

Le Président / The President

Wubbo de Boer
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- A nivel nacional =
Leyes

- A nivel comunitario=
Reglamento/Directiva
- A nivel Europeo/lnternamonal
Tratados (o acuerdo, convenio, etc.)
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A S COeXiStenCia de 3 rutas

Patentes OEPM (patentes y (patente OMPI (PCT desde
modelos de europea desde 1978)
utilidad espanoles) 1977 y en futuro,
patente
comunitaria®)
Marcas OEPM (marcas OAMI (marcas OMPI (Arreglo y
espanolas) comunitarias Protocolo de
desde 1996) Madrid desde
1891 y 1996)
Disenos OEPM (disefios OAMI (dibujos y OMPI (Arreglo de
espanoles) modelos la Haya, desde
comunitarios 1934)
desde 2003)
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La OAMI es una agencia europea financiada
exclusivamente mediante tasas pagadas por los
titulares de marcas/dibujos y modelos.

Basada en Alicante, la inversion de la Oficina en
herramientas de e-Business nos permite trabajar
con empresas de todo el mundo a través de

Internet.
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Mision de la OAMI

La mision de la Oficina de Armonizacion del Mercado
Interior consiste en gestionar los sistemas de registro

de

« Marcas comunitarias,

» Dibujos y modelos comunitarios. §

y Sus procedimientos de examen, oposicion (marcas),
registro, y nulidad.
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El Observatorio

El Parlamento Europeo ha aprobado en
Febrero 2012 la propuesta de que la OAMI
acoja el Observatorio sobre Falsificacion y
Pirateria, asi como su nueva denominacion:

Observatorio Europeo sobre la Infraccion de
los Derechos de Propiedad Intelectual.
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La Academia de la PI

* Mision:
— Promover y apoyar la formacion y
I'educacion en propiedad industrial...

— ...En cooperacion con socios a nivel
nacional europeo y internacional
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IIl. LA MARCA

LA MARCA COMUNITARIA
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Utilidad de la marca

* Una marca distingue los productos/servicios
de una empresade los p/s de otra empresa,;

* Una marca identifica el origen de los p/s de
una empresa,

* Una marca informa al consumidor sobre la
calidad de los p/s de una empresa,;

* Una marca sirve de plataforma para que las
empresas anuncien y promuevan sus p/s.
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¢, Qué es una marca?

Todo signo ...percibido por uno de
nuestros 5 sentidos ( - audible,
olfativo, tactil, gustativo)...

... que pueda ser objeto de una
representacion grafica (jentonces !
...pero existe ahora la posibildad de
mandar un sonido en formato eletronico)

... capaz de distinguir los productos o
servicios de una empresa de los de otras
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Clasificacion

The
. z .
¢Que es’ Beatles
¢ Porqué se hace?

Hay listas de productos y
servicios porque la marca ’
obedece al principio de
especialidad
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Signos que pueden ser MC

* MARCAS DENOMINATIVAS: COCA-COLA

* MARCAS FIGURATIVAS: dibujos, Iogos S|mbolos
combinaciones de palabras/logos: - (4

e MARCAS TRIDIMENSIONALES: forma del producto,
presentacion

* OTRAS: P.EJ. somdos
“& ,f——\\\ /‘N—-‘\\
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[ ©oricina oE aRMonNizaciGn pEL MEreaDa INTERIOR|\]rcaS Comunitarias solicitadas
por Universidades espanolas

Resultados de bisqueda: encontrados 110

Lista de resultados:

Ordenar por Ndmero

@ Detallada
~ Simple

¥ Descendente ¥ |_1FA

| [ N I

1 [ FOCUS ON Languages UNIVERSIDAD INTERNACIONAL DE LA RIOJA

Nimero de
marca:

Fecha de
presentacion:

Miza:
Lﬂmﬂeﬂ MNombre del
titular:
(1 A S G T
Referencia del
solicitante:
Basae de la
marca:

010836161

25/04/2012

Clasificacion de 16, 25, 41

UNIVERSIDAD
INTERMNACIONAL
DE LA RICJA, 5.A.
871

Marca comunitaria

2 F UNIVERSIDAD MARQUES DE LA ENSENADA

Nimero de
marca:

Fecha de
presentacion:

Niza:

Nombre del
titular:
Referencia del
solicitante:

Base de la
marca:

010702512

os/03/2012

Clasificacion de 16, 41, 42

THE TOE GROUP

CONSULTING, 5.L.
20120326

Marca comunitaria

Tipo de marca: Figurativa

Fecha de

registro:

Situacion: Solicitud en fase de
examen

Bisquedas

Tipo de marca: Figurativa

Fecha de
registro:
Situacion: Solicitud publicada

2 1218 2018 VIII CENTENARIO UNIVERSIDAD DE SALAMANCA

Nimero de
marca:

Fecha de
presantacion:

1 2151-.] .

VAVERSTAD N

016“":“1”"1 MNombre del
titular:

Referencia del
solicitante:
Base de la
marca:

010450864

28/11/2011

Clasificacion de 35, 41, 42

UNIVERSIDAD DE
SALAMAMNCA
MC/11522/GB

Marca comunitaria

Tipo de marca: Figurativa

Fecha de
registro:
Situacion: Solicitud publicada
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MC No 10 836 161

FOCUS ON
f anguaages

UNIVERSIDAD INTERNACIONAL DE LA RIOJA

Clase 16 Impresos, libros, material de instruccion y

ensefianza (excepto aparatos). Clase 35 Publicidad relacionada con toda clase de
servicios de educacion, asi como publicidad en linea

en una red de comunicacion informatica.
Clase 41 Servicios de formacion, educacion y

ensefianza, examenes pedagadgicos y actividades
culturales.
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MC No 5 231 8/3

UNIVERSIDAD DE LA RIOJA
UR.




OFICINA DE ARMONIZACION DEL MERCADO INTERIOR
DDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDD

Proteccion unitaria

Marca valida en toda la UE (27 paises
desde 1/1/2007- ampliacion automatica a
los nuevos paises miembros)

ldentica proteccion en todos los paises
miembros de la UE

WWW.0ami.europa.eu
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Coexistencla con los sistemas
nacionales/internacionales

- Siguen existiendo las marcas nacionales
cubriendo necesidades distintas.

- Armonizacion parcial de las leyes

nacionales en cuanto al fondo (directiva del
1988).

- La UE participa al sistema de Madrid para

el registro internacional de marcas desde el
2004.

WWW.0ami.europa.eu



iYO soy el primero !

* Importante ser el primero en un
sistema donde el derecho se basa en
un registro (opuesto al uso).

* Una vez registrada la marca, Ia
proteccion es retroactiva a la fecha
de solicitud.

* Si existe una prioridad o una
antiguedad, se puede gozar de
derechos anteriores en caso de
conflicto.

WWW.0ami.europa.eu
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Motivos de denegacion

absolutos

a) No es un
b) Carece de caracter distintivo

c) Es Unicamente descriptiva de las caracteristicas de los
productos o servicios

d) Es Unicamente compuesta de términos habituales ( )
e) Es la forma del producto

f) Es contraria al orden publico o a las buenas costumbres

g) Induce a error

h) Contiene insignias y emblemas de Estado protegidos (Art. 6 ter
Convenio de Paris)

j) Y k) Contiene

protegidas

WWW.0ami.europa.eu
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Dinstintivas 7

« LO MEJOR DE LA GASTRONOMIA »
Solicitud No 4 092 037 para

Solicitud No 3 521 838

WWW.0ami.europa.eu
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V. EL DISENO

EL DISENO COMUNITARIO

WWW.0ami.europa.eu
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¢Qué es un diseno?

Dibujo = 2 dimensiones

i el

WWW.0ami.europa.eu
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Definiciones

= Apariencia...:

» llama al solo sentido de la vista (diferencia con las
marcas)

» criterio objetivo: se excluye todo elemento
subjetivo (p.ej. atractivo, estético)

= ...de un producto (o parte de un producto):

» Articulo “industrial” o artisanal

» Puede ser la aparencia del producto mismo (en
tres dimensiones) y/o de su ornamentacion (en
dos dimenciones)

WWW.0ami.europa.eu
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Definiciones

La apariencia (...) de un producto, que derive de las
caracteristicas especiales de, en particular...

Www.0ami.europa.eu
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¢, Qué se protege como “disefno
comunitario” ?
 Disenos industriales (en un sentido amplio)

« Se protege la apariencia de un producto

NO se protege:
* El producto en si mismo o laidea del mismo

 Lafuncion téecnica del producto

« Los programas informaticos y los
semiconductores

WWW.0ami.europa.eu



El diseno comunitario un sistema
de proteccidn en dos niveles

* El dibujo/modelo comunitario
NO REGISTRADO (DCNR)

» El dibujo/modelo comunitario
REGISTRADO (DCR)

WWW.0ami.europa.eu
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Dibujo/modelo comunitario,
registrado o no
Elementos comunes

Caracter unitario
(mismos efectos en toda la Comunidad)

Definiciones (dibujo o modelo, producto,
producto complejo)

Requisitos de proteccion

(novedad, caracter singular)

WWW.0ami.europa.eu



OFICINA DE ARMONIZACION DEL MERCADO INTERIOR
DDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDD

Dibujo o modelo comunitario,
registrado o no
Elementos comunes

Exclusion de la proteccion

(partes no visibles, funcion técnica,
interconexiones, contra el orden publico y
las buenas costumbres)

Ambito de proteccion

WWW.0ami.europa.eu
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Dibujo o modelo comunitario,

NACIMIEN
DCNR €

registrado o no
Diferencias

O DEL DERECHO:
en la Comunidad

DCR < solicitud del registro

DURACION DE LA PROTECCION:
DCNR< 3 anos desde su divulgacion
DCR < 5 anos renovables 4 veces (25 afios)

WWW.0ami.europa.eu
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Una eleccion estratégica

— Periodo de gracia = periodo de “prueba comercial”
de 12 meses antes de solicitar el registro. (Atencidn

a fecha de prioridad)
— Dicho periodo nace con la divulgacion del diseno

dentro o fuera de la Comunidad.
— Dichadivulgacidon no destruye la novedad.

— Al acabar dicho periodo, la empresa puede eleqir si:

« continta como DCNR (si se divulgo en la
Comunidad) por dos afios mas, o

« solicitar la proteccion del diseio mediante su
registro ante la OAMI, durante 25 ainos maximo

WWW.0ami.europa.eu
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Inconvenientes del DCNR

* Prueba de la divulgacion

e Menor duracion

* Menor proteccion (solo frente a copias,
ausencia de certificado)

WWW.0ami.europa.eu



Q OFICINA DE ARMONIZACION DEL MERCADO INTERIOR
(MARCAS, DIBUJOS Y MODELOS)

EL DISENO COMUNITARIO
REGISTRADO

WWW.0ami.europa.eu
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Coexistencla con los sistemas
nacionales/internacionales

- Siguen existiendo los disenos nacionales
cubriendo necesidades distintas.

- Armonizacion parcial de las leyes

nacionales en cuanto al fondo (directiva del
1998).

- La UE participa al sistema de la Haya para

el registro internacional de disenos desde
2008 .

WWW.0ami.europa.eu
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Lo basico del sistema de registro

e Sistema abierto (disenadores, empresas de
todo el mundo)

« Acceso muy sencillo (solicitud electronica)
* Coste de registro muy accesible (350€)

« Ausencia de formalidades Inutiles
(requisitos de forma minimos)

* Procedimiento de examen muy breve (99%
registrados en 48 h)

 Entrega de documentacion para probar el
derecho (certificado) WW.0Ai EUropa.eu



Novedad

Que no se haya hecho publico un
dibujo o modelo idéntico

— antes del dia en que el DCNR haya sido
hecho publico por 1% vez

— antes del dia de presentacion de la
solicitud o la fecha de prioridad del DCR

Se considerara los dibujos o
modelos idénticos cuando difieran
solo en detalles insignificantes

WWW.0ami.europa.eu
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Requisitos de proteccion

g Caracter singular

* Si la impresion general que produce
en los usuarios informados difiere de
la impresion general producida por
cualquier otro dibujo o modelo que
haya sido hecho publico

* Se tendra en cuenta el grado de
libertad del autor al desarrollario

WWW.0ami.europa.eu
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Conclusiones

-Importancia mayor de la Pl en la economia
de la informacion.

- Importancia de elegir una estrategia

proteccion adecuada en funcion de las
actividades empresariales (naturaleza,
extenso geografico, presupuesto, etc.).

- La marca ofrece una proteccion fuerte, sin
limitacion de duracion. Su valor aumenta
con el marketing que puede convertir la
marca en la parte esencial de laimagen de la
empresay de su patrimonio.
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Eracias
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Information: (+34) 965 139 100 (switchboard)

(+34) 965 139 400 (e-business technical incidents)

(+34) 965 131 344 (main fax)

Q information@oami.europa.eu

e-businesshelp@oami.europa.eu

= twitter/oamitweets

youtube/oamitubes

j —
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